INTENCAO DE COMPRAS DE VEICULOS,
ELETRICOS, HIBRIDOS OU A COMBUSTAO,

NO BRASIL EM 2026.

A maioria dos 1.500 entrevistados, prefere o
motor tradicional a combustao

Parte da Pesquisa realizada pelo Instituto Axxus em Outubro de 2025



O MERCADO AUTOMOTIVO BRASILEIRO EM TRANSFORMACAO

O mercado automotivo brasileiro atravessa um periodo
de profunda transformacdo tecnolégica, marcado pela
convivéncia entre os tradicionais veiculos a combustdo e
as novas tecnologias de propulsao — elétricos e hibridos.

Esta mudanca tem redesenhado o cenario de
vendas e as preferéncias dos consumidores,
criando um momento decisivo para o futuro

da mobilidade no pais.

Objetivo da Pesquisa

Identificar qual categoria de motor os consumidores, que
planejam comprar um veiculo novo nos préximos 12 meses
pretendem adquirir.

Periodo Analisado
Janeiro de 2023 a Setembro de 2025




ELETRIFICADOS CRESCEM 56% E A COMBUSTAO 12%

Elétricos (BEV/PHEV) Hibridos (HEV) Total Eletrificados Veiculos Combustdo Total Geral
2023 34.000 79.000 113.000 (4,9%) 2.195.000 2.308.000
2024 94.000 83.000 177.000 (6,7%) 2.457.514 2.634.514
2025+ 52.904 60.000 112.904 N/D N/D

*Dados até setembro de 2025 | Fonte: ANFAVEA, Fenabrave e ABVE

Crescimento Eletrificados Participacao Eletrificados

+56,6% 6,7%

2023 - 2024 em 2024




AMOSTRA DA PESQUISA E CONFIABILIDADE DOS RESULTADOS

1.500

Entrevistas Presenciais

3%

Margem de Erro

99%

Nivel de Confianca

Publico-Alvo

Consumidores com inten¢do de compra de veiculo zero-quildmetro nos
préximos 12 meses

Distribuicdo Geogréfica

Todo o territério nacional, proporcional as vendas de veiculos por regido
em 2024

Estratificacdo

Por faixa etéria, género e classe social, de acordo com perfil dos
compradores em 2024

Execucgdo

Entrevistas realizadas por 125 alunos de mestrado e doutorado
Periodo: Outubro de 2025




51% PREFEREM COMBUSTAO - 36% ESTAO INDECISOS

Combustao

51% 765 pessoas

Indecisos

36% 540 pessoas

Hibrido

8% 120 pessoas

Elétrico

LY 75 pessoas

Pergunta: "Qual tipo de motor terd seu proximo veiculo?" | Total: 1.500 entrevistados




COMBUSTAO MANTEM HEGEMONIA PELA CONVENIENCIA E CUSTO ACESSIVEL

Pontos Fortes

Custo de aquisicdo mais baixo — Modelos acessiveis para diferentes faixas de
renda

Ampla rede de abastecimento e manutengdo — Infraestrutura consolidada em
todo o pais

Tecnologia consolidada e conhecida — Familiaridade do consumidor com a
mecanica

Rapidez no abastecimento — Poucos minutos para tanque cheio
Grande variedade de modelos e precos — Op¢des para todos os perfis

Menor risco de desvalorizagdo — Mercado de revenda estabelecido

Pontos Fracos

Maior custo por km rodado — Precos elevados dos combustiveis impactam o
or¢amento

Emissdo de gases poluentes — Impacto ambiental negativo e pressao
regulatoria

Manuteng¢do mais complexa — Motor, cdmbio e sistema de escape exigem mais
cuidados

Design considerado desatualizado — Aparéncia menos moderna comparada
aos eletrificados

Equipamentos menos sofisticados — Tecnologia embarcada inferior aos novos

modelos

Ruido e vibragdo do motor — Conforto acustico inferior aos elétricos




HIBRIDOS SE POSICIONAM COMO TECNOLOGIA DE TRANSICAO

@ Pontos Fortes '

Design futurista e moderno

Aparéncia contemporanea que atrai consumidores

Combinacao de eficiéncia e autonomia

Melhor dos dois mundos: economia e alcance

Menor emissao de poluentes

Impacto ambiental reduzido comparado a combustao

Néo depende de recarga (HEV)

Autonomia sem necessidade de infraestrutura externa

Flexibilidade para uso urbano e rodoviario

Elétrico na cidade, combustdo na estrada

Tecnologia de transicao bem aceita

Ponte segura entre combustdo e eletrificacdo




ELETRICOS ATRAEM PELA TECNOLOGIA, MAS ENFRENTAM BARREIRAS

Pontos Fortes

Design futurista e diferenciado que atrai consumidores
Custo por quildmetro rodado muito inferior a combustao
Zero emissao de poluentes locais

Manutencdo simplificada, menor quantidade de pecass
Desempenho superior com torque instantaneo

Isencdo de rodizio em algumas cidades

Conducao silenciosa e confortavel




MERCADO DIVIDIDO ENTRE PRAGMATISMO, INOVACAO E INDECISAO

51%

O Pragmatico O Inovador

Prioriza custo de aquisi¢do e conveniéncia Motivado por design e tecnologia
Valoriza infraestrutura estabelecida Valoriza economia operacional
Avesso a riscos de desvalorizacdo Preocupado com sustentabilidade
Busca seguranca e familiaridade Aceita pagar mais pela inovacao

Prefere tecnologia consolidada Vé hibridos como transicdo segura




CONVERSAO DOS INDECISOS DEPENDE DE TRES FATORES

Reducao da Diferenca de Preco A hora de comprar é ag

3l
» Aproximacdo do custo de aquisicdo entre eletrificados e combustdo DES(‘_DNT .

» Politicas de incentivo fiscal e subsidios governamentais ~ >

To——

» Aumento da producao local reduzindo custos de importagao

Maior Variedade e Confianca

> Diversificagdo de modelos para diferentes perfis e poder de compra
> Aumento do nimero de concessionarias e pontos de venda

» Consolidagdo da confianca na tecnologia e durabilidade




2026 PODERA DEFINIR O RITMO DA TRANSICAO

Fator Determinante

Movimentos estratégicos da inddstria automotiva e politicas governamentais de incentivo a eletrificacao




O FUTURO SERA DEFINIDO PELA OPCAO DOS 36% DE INDECISOS

Sintese do Mercado

O mercado automotivo brasileiro esta em um ponto de inflexdo. Enquanto

os veiculos a combustdo mantém sua posi¢do dominante (51%), os

eletrificados consolidam-se como a vanguarda da mudanca (13%).

Household
Electricity

Station

O Grupo Decisivo - e

| ——

3 6 % Fuel Tank Engine“

de Indecisos

A direcao que este grupo tomara dependera da capacidade da industria e do governo em reduzir as
barreiras de preco e infraestrutura. Qualquer avanco significativo tem o potencial de acelerar
drasticamente a transi¢ao energética, capturando uma parcela substancial dos indecisos e
redefinindo o futuro do mercado automotivo brasileiro.



o

Instituto Axxus

www.axxus.institute

Rua Alan Turing. 776 — Parque Cientifico e Tecnolégico da Unicamp

Campinas — CEP 13.083-898
Coordenador responsavel: Prof. Rodnei Domingues
Informacdes: contato@axxus.institute

WhatsApp: 11 97399.6590



http://www.axxus.institute/
mailto:contato@axxus.institute

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13

